
ÈÍÂÅÑÒÈÐÓÉÒÅ 
Â ÃËÝÌÏÈÍÃ-ÊÎÌÏËÅÊÑ "ÁËÀÃÎÄÀÐ" 
Ñ ÄÎÕÎÄÍÎÑÒÜÞ ÎÒ 15% ÃÎÄÎÂÛÕ 

Î ðûíêå òóðèçìà

Ïî äàííûì ýêñïåðòîâ , â áëèæàéøèå 5 ëåò ðûíîê 
âíóòðåííåãî òóðèçìà Ðîññèè áóäåò àêòèâíî 
ðàçâèâàòüñÿ. Âûðîñ ñïðîñ íà çàãîðîäíûå îòåëè è 
ïîïóëÿðíûé âèä ðàçìåùåíèÿ ãëýìïèíãè. Ñðåäíèé 
÷åê íà ïðîæèâàíèå â ãëýìïèíãàõ -7500 ðóáëåé â 
ñóòêè.

Î êîìïàíèè RAM Hotel Group

Êîìïàíèÿ ïðèñóòñòâóåò íà ðûíêå èíäóñòðèè 
ãîñòåïðèèìñòâà ñ 2010ã. Çà ýòî âðåìÿ íàøåé 
êîìïàíèåé îòêðûòî 19 ãîñòèíè÷íûõ îáúåêòîâ. Âñå 
ïðîåêòû îòêðûâàëè äëÿ ñåáÿ ëè÷íî è óïðàâëÿåì 
îòêðûòûìè îòåëÿìè ñàìîñòîÿòåëüíî.
Â íàøåé êîìàíäå îáúåäèíèëèñü îïûòíûå 
óïðàâëåíöû è ãîñòèíè÷íûå ýêñïåðòû, èçâåñòíûå 
äèçàéíåðû è àðõèòåêòîðû, çíàþùèå ñòàíäàðòû 
îòåëÿ è èìåþùèå îïûò ïðîåêòèðîâàíèÿ  
ìåæäóíàðîäíûõ ñåòåâûõ îòåëåé.
Ðóêîâîäèòåëü êîìïàíèè è ïðîåêòîâ - Îêñàíà 
Åâòèõîâà.

Íàøå ïðåäëîæåíèå - Ãëåìïèíã

Ïàðê îòåëÿ ñîñòîèò èç îñíîâíîãî êàïèòàëüíîãî 
çäàíèÿ íà 12 íîìåðîâ ,10 ìîäóëüíûõ äîìîâ, 3 
áàíü ñ ÷àíàìè, êàôå , 2 ïëîùàäêè äëÿ éîãè. 
Ëåãêîâîçâîäèìûå êîíñòðóêöèè è ñâàéíûé 
ôóíäàìåíò óñêîðÿþò âîçâåäåíèå ïàðêà äî 1 
ìåñÿöà.

Ðîëè ó÷àñòíèêîâ ïðîåêòà

Êîìïàíèÿ "RAM HOTEL GROUP" ïðåäîñòàâëÿåò 
óñëóãè ýêñïåðòîâ äëÿ îïåðàöèîííîãî óïðàâëåíèÿ 
áèçíåñîì. Ìàðêåòèíã è ïðèâëå÷åíèå êëèåíòîâ.
Óïðàâëÿþùèé èíâåñòîð - âíîñèò âêëàä çåìåëüíûé 
ó÷àñòîê , êàïèòàëüíîå ñòðîåíèå , áðåíä , 
ñòðîèòåëüñòâî, âîçâåäåíèå â ýêñïëóàòàöèþ.
Èíâåñòîð - ïðåäîñòàâëÿåò ôèíàíñîâûå ðåñóðñû, 
ïîëó÷àåò äîëþ â áèçíåñå è äèâèäåíäû îò 
ãëýìï-ïàðêà.

Èíâåñòèöèîíûå óñëîâèÿ

Ìû ñîçäàåì ãýìïèíã-êîìïëåêñ íà 10 îòäåëüíûõ 
äîìèêîâ, ãîñòèíèöà íà 12 íîìåðîâ, òðè áàíè ñ 
÷àíàìè, êàôå, 2 ïëîùàäêè äëÿ çàíÿòèé íà âîçäóõå.

Ñóììà èíâåñòèöèé: 44 800 000 ðóá.
Ìèíèìàëüíàÿ ñóììà âõîäà: 5 200 000 ðóá.
Äîõîäíîñòü: îò 15% ãîäîâûõ.
Îêóïàåìîñòü: 6,5 ëåò.
Âûïëàòà äèâèäåíäîâ: êàæäûé ìåñÿö.
Ñòðóêòóðà ñäåëêè: âõîä èíâåñòîðà â äîëþ áèçíåñà 
â ÎÎÎ è ïðèîáðåòåíèå äîëè çåìåëüíîãî ó÷àñòêà.






